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Frage: Welche Produkte verkaufen Sie?

% der Befragten

Top 15 Produktgruppen
in der Direktvermarktung

Gesamt 2026

Gesamt 2022

Gesamt 2016
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Arbeitsplätze durch die DV auf den Höfen: 
0,91 im Schnitt
Basis: alle Direktvermarkter, Angaben als Mittelwert

Hochgerechnet auf Gesamtösterreich werden
durch Direktvermarktung rund 27.500 Arbeits-
plätze direkt auf den Betrieben geschaffen.

Anteil “große Bedeutung” bei
Direktvermarktung steigt deutlich
Hat die Direktvermarktung wirtschaftlich eine
geringe oder große Bedeutung für Ihren Betrieb?

Angaben in %

keine DV DV - geringe Bedeutung DV - große Bedeutung

Mehr als die Hälfte der Direktvermarkter
will investieren
Frage: Werden Sie in den nächsten 3 Jahren in die
Direktvermarktung investieren?

Angaben in %; “Weiß nicht” nicht dargestellt.

Nein, sicher nicht. Nein, eher nicht. Ja, eventuell. Ja, ganz sicher.

Online-Pressegespräch "Situation & Zukunft der
Direktvermarktung – keyQUEST-Studie 2026"
22. Juli 2026

mit DV ohne DV AP durch DV

Weiß nicht: 1x

Weiß nicht: 1x

Studie Direktvermarktung | exklusiv für Verband bäuerliche Direktvermarkter Österreich  - Gutes vom Bauernhof
Telefon- und Onlinebefragung im März/April 2026, auswertbare Interviews gesamt: 1.213
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Geplante Investitionen
Frage: Und worin werden Sie investieren?

Angaben in %

Gasträume / Partyräume / Gästeunterbringung
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Bereitstellung von Werbemitteln

Rechtsberatung (Kennzeichnung und Datenschutz)

Information über Trends und Marktentwicklungen

Organisation von Wettbewerben, Prämierungen

Beratung über Kalkulation und Betriebsführung

Vernetzung mit anderen Direktvermarktern
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Werbemittel & Rechtsberatung als wichtigste Unterstützung
Frage: Welche Unterstützung wünschen Sie sich von Qualitätsprogrammen wie Gutes vom Bauernhof?
Nennen Sie bitte 3 Punkte.

Angaben in %


