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48% der landw. Betriebe in Osterreich diversifizieren

Auswertung der Osterreichweiten Telefonbefragung unter landw. Betriebsfiihrerinnen aus der Studie VISION 2028+ des BML 2023/2024
Basis: n=1.505, landw. Betriebsfiihrerlnnen Osterreichweit, Angaben in Prozent.

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023

Wo steht die Direktvermarktung 2026? Johannes Mayr, KeyQUEST Marktforschung | www.keyquest.at | keyQUEST

Vortrag bei der Veranstaltung: Speeding Up Innovation — Mehr Vielfalt am Hof: Betriebsentwicklung durch Diversifizierung; LKO , 2026.06.09 Marktforschung


http://www.keyquest.at/

Betriebszweige Urproduktion vs. Diversifizierung

Auswertung der Osterreichweiten Telefonbefragung unter landw. Betriebsfiihrerinnen aus der Studie VISION 2028+ des BML 2023/2024
Basis: n=1.505, landw. Betriebsfiihrerlnnen Osterreichweit, Angaben in Prozent.

Betriebszweige Urproduktion Anzahl Betriebszweige Diversifizierung Anzahl
BZ Forstwirtschaft 1190 BZ Direktvermarktung 418
BZ Ackerbau 877 BZ Photovoltaik 220
BZ Milchkiihe (Milchproduktion nur von Kiihen) 410 BZ Maschinendienstleister 120
BZ Mutterkuhhaltung 275 BZ Urlaub am Bauernhof 99
BZ Rindermast (Stiere / Kalber / Kalbinnen / Ochsen) 228 BZ Vermietung (Zimmer, Halle...) 55
BZ Kalbinnenaufzucht 224 BZ Pferde 45
BZ Erzeugung von Biomasse oder Energieholz 176 BZ Heuriger, Buschenschank, Jausenstation etc. 48
BZ Schweinemast 119 BZ Schule am Bauernhof 14
BZ Legehennen 116 BZ Erzeugung von Biogas 9
BZ Weinbau 114 BZ Green Care 3
BZ Schafe 100
BZ Heu-/Silageverkauf 90
BZ Ferkelproduktion /Schweinezucht 60
BZ Ziegen 42
BZ Obstbau 42
BZ Kombinierte Schweinehaltung 39
BZ Masthihner 27
BZ Gemlusebau 24
BZ Wild / Gatterwild 23
BZ Imkerei / Bienen 22
BZ Ganse 17
BZ Puten / Truthahn 16
BZ Christbaumkultur 15
BZ Enten 12
BZ Fische/Aquakultur/Teichwirtschaft 11
BZ Esel 3
BZ Hasen / Kaninchen 3
BZ Alpakas / Lamas 2
BZ Elterntierhaltung (Gefligel) 1
BZ Straulle 1
BZ Pilzzucht 0

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Diversifizierung stark von Bildung und Alter abhangig

Sonderauswertung der am Betrieb vorhandenen Betriebszweige aus der Studie VISION 2028+

Basis: alle Betriebe, Angaben in Prozent.

GESAMT

bis 34 Jahre

35 bis 44 Jahre
45 bis 54 Jahre
55 Jahre od. alter

Haupterwerb
Nebenerwerb

Bio-Betrieb
Konv. Betrieb

LW Praxis

LW Facharbeiter

LW Meister

LW Matura / Studium

Basis ungew.
n=1505

n=259
n=416
n=476
n=354

n=811
n=694

n=399
n=1106

n=315
n=757
n=288
n=145

" Betrieb ohne Diversifizierung = Betrieb mit Diversifizierung

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Diversifizierung nach Betriebszweigen am Betrieb und Flache

Sonderauswertung der am Betrieb vorhandenen Betriebszweige aus der Studie VISION 2028+

Basis: alle Betriebe, Angaben in Prozent.

GESAMT

Milchkiihe
Rindermast
Mutterkuh
Schweinehaltung
Gefliigelhaltung
AndereTiere
Ackerbau
Obst/Gemiuse
Weinbau
Direktvermarktung
Uab/Heuriger
Forst

Sonstige Betr.Zweige

Ges.Fla. bis 10 ha
Ges.Fla. 11 bis 25 ha
Ges.Fla. 26 bis 50 ha

Ges.Fla. 51 ha od. mehr

Basis ungew.
n=1505

n=293
n=130
n=147
n=144
n=85
n=68
n=256
n=68
n=86
n=63
n=42
n=83
n=40

n=196
n=411
n=446
n=452

' Betrieb ohne Diversifizierung = Betrieb mit Diversifizierung

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Direkvermarktung klar wichtigste Form der Diversifizierung

Sonderauswertung der am Betrieb vorhandenen Betriebszweige aus der Studie VISION 2028+
Basis: alle Betriebe mit Diversifizierung, Angaben in Prozent.

Art der Diversifizierung Anteil in % an allen Betrieben mit Diversifizierung

BZ Direktvermarktung

BZ Photovoltaik

[EEY
~

BZ Maschinendienstleister

BZ Urlaub am Bauernhof

=
i

co

BZ Vermietung (Zimmer, Halle...)

BZ Heuriger, Buschenschank, Jausenstation etc.

(o))

BZ Pferde

I
N
~

BZ Schule am Bauernhof

BZ Erzeugung von Biogas

o

BZ Green Care

L
=

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Entwicklung Agrarpreisindex landw. Produkte 1995-2022

Quelle: Statistik Austria

157

118\_/v 117

100 Agrarpreisindex landw. Erzeugung mit offentl. Gel

Quelle: Statistik Austria
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Agrarpreisindex 1995-2022: Schere 6ffnet sich

Quelle: Statistik Austria

199
/73
15 /
J 155 157
150 /
Agrarpreisindex landw. Betriebsmittel 137 VPI 1995

Agrarpreisindex landw. Erzeugung mit offentl. Ge
100

Quelle: Statistik Austria
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Vergleich Produktpreise UaB vs. Milch / Schwein (2001-2022)

249
223
’
213
Preisindex Urlaub am Bauernhof
(Ubernachtung / Fewo)
174

Agrarpreisindex landw.
Erzeugung mit offentl. Gelder

//151

Preisindex Erzeugerpreis Milch /133’
120 119 121

140
120 _/ :
_-102 103
100 — 95 101 W 97
88
\/ /\A 83

86~ Preisindex Erzeugerpreis Schwein

2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021
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Einschatzung Zukunft nach wichtigstem Betriebszweig

Eckdaten nach wichtigstem Betriebszweig

Betriebstyp (wichtigster Betr.zweig)

Zufriedenheit
(Schulnote)

Zukunftsaussichten
(Schulnote)

Betrieb 2033

Anteil

Betriebsaufgeber (%)

Ver. Bio-Anteil in %-

Ver. HE-Anteil in %-Pkt.
Pkt.

ALLE BETRIEBE 24 30 s 7 |} 2
Milchkiihe 22 L 29 s 1 3 |
Rindermast 2,5 32 | 7 B 3
Mutterkuh Y 10 | 2

Schweinehaltung
Gefligelhaltung

AndereTiere
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Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Herausforderungen fur eigenen Betrieb: Betriebstyp Direktvermarktung

Frage: Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird ihr Betrieb in Zukunft konfrontiert sein?

Antwortkateg.: 5-teilige Likert Skala; Darstellung als Netto-Zustimmung in % (TopBox2 minus BottomBox2; Mittelkategorie und "weil nicht" nicht berlcksichtigt.)

Herausforderung ALLE BETRIEBE Direktvermarktung Differenz
steigende gesetzliche Auflagen und Produktionsanforderunge 77 72
Dokumentationspflichten und Blrokratie 66 62

zunehmende Unberechenbarkeit der Markte 61 49

schlechte Wirtschaftlichkeit, geringes Einkommen 45 13

steigende Anspruche der Gesellschaft 45 28

Arbeitstuberlastung 38 41 4
Auswirkungen des Klimawandels 34 36 2
fehlende Planungssicherheit 31 16 -15
fehlendes Kapital fur notwendige Investitionen 18 12 -5
zunehmende Komplexitat durch die Technik -11 -30 -19

keine Moglichkeit den Betrieb weiterzuentwickeln -21 -14 7
familiare Situation -23 -39 -16

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Herausforderungen & Strategien Betriebstyp: Direktvermarktung

Herausforderungen (eigener Betrieb)

Top 3 - Herausforderungen (NettoZustimmung):

steigende gesetzliche Auflagen und Produktionsanforderungen (72)
Dokumentationspflichten und Blirokratie (62)
zunehmende Unberechenbarkeit der Markte (49)

Spezifische Herausforderungen des Betriebstyps (Abw. vom @):

Strategien zur Zukunftssicherung (eigener Betrieb)

Top 3 - Strategien (NettoZustimmung):

keine Moglichkeit den Betrieb weiterzuentwickeln (7)

Unterdurchschn. Herausforderungen des Betriebstyps (Abw. vom @):

Weiterverarbeitung oder Direktvermarktung (77)
Aushildung und laufende Weiterbildung (61)
Uberbetriebliche Zusammenarbeit und Vernetzung (48)

Spezifische Strategien des Betriebstyps (Abw. vom @)

schlechte Wirtschaftlichkeit, geringes Einkommen (-32)
zunehmende Komplexitat durch die Technik (-19)
steigende Anspruche der Gesellschaft (-17)

familiare Situation (-16)

fehlende Planungssicherheit (-15)

zunehmende Unberechenbarkeit der Markte (-12)
fehlendes Kapital fir notwendige Investitionen (-5)

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Weiterverarbeitung oder Direktvermarktung (78)

Erzeugung von Sonderkulturen oder Spezialprodukten (25)
Spezialisierung auf einen oder wenige Betriebszweige (19)
Betrieb breiter aufstellen durch neue Betriebszweige (13)
Ausbildung und laufende Weiterbildung (9)

uberbetriebliche Zusammenarbeit und Vernetzung (9)

starkere Automatisierung, Digitalisierung und Mechanisierung (7)

Wenig geeignete Strategien des Betriebstyps (Abw. vom @)

Ausstieg aus Bio (nur Bio Betr.) (-12)

Erbringen von soz. DL, UaB, Maschinenring usw. (-11)
Vergrolerung und Ausweitung der Produktion (-10)
Zusatzeinkommen durch Energieverkauf aus PV oder Biomasse (-7)
Extensivierung oder Nebenerwerb (-7)
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Aktuelle Direktvermarkter Studie
im Auftrag vom ,,Gutes vom Bauernhof”

7
[0 o0 ®q 0" :.., e
» kombinierte Telefon/Online Befragung . ,*',“t‘: L :’:,.‘3 : 3t 1
o Sti = . , LY et 2 LIRS
Stichprobe n=1.213 | og ’.g; 2 PR AL

* Erhebung Marz/April 2026

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,,Gutes vom Bauernhof”; 2026
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Bedeutung der DV bzw. Affinitat zu Direktvermarktung

Berechneter Wert aus Fragen nach Bedeutung der DV, wenn keine DV ob friiher gemacht oder Einstieg geplant.
Basis: alle Landwirte, Angaben in Prozent.

DV geringe Bedeutung

11%
kei

pot. Einsteiger in DV

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,Gutes vom Bauernhof”; 2026
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Anteil "groRe Bedeutung" bei Direktvermarktung steigt deutlich

Frage SDVBed: Jetzt zur Direktvermarktung: Hat die Direktvermarktung wirtschaftlich eine geringe oder groRe Bedeutung fiir lhren Betrieb?
Basis: alle Befragten bzw. alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent.

DV - geringe Bedeutung = DV - grolle Bedeutung

Basis

ungew. = keine Direktvermarktung

Gesamt 2026 n=1213

Gesamt 2022 n=1045 13 -
Gesamt 2016 n=1301 14 -
Gesamt 2010 n=501 20 -
Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,Gutes vom Bauernhof”; 2026
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Top15 Produktgruppen in der Direktvermarktung

Frage F2: Welche Produkte verkaufen Sie?
Basis: alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen, nur die Top15 Produktgruppen dargestellt.

Nennungen Diff. 2026/2022 in Diff. 2026/2016 in
ungew. % der Befragten gew. %-Pkt. %-Pkt.
Fleisch und Fleischprodukte 283 40 4 0
Eier 152 19 3 4
Fruchtsafte 137 18 1 6
Wein 104 18 3 1
Milch und Milchprodukte 132 16 2 | -12 I8
Obst- und Obstprodukte 121 14 2 | 0
Ole 88 11 2 8
Gemiuse und Gemiseprodukte 92 11 1 4
Spirituosen 73 9 0 3
Getreide / Getreideerzeugnisse 66 7 -1 0
Teigwaren 63 7 3 3
Brot und Backwaren 66 6 3| -1
Imkereiprodukte 44 5 1 2
Gefligel 35 4 1 1
Holz* 12 2 *2022 und 2016 nicht extra ausgewiesen

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,,Gutes vom Bauernhof”; 2026
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Vertriebswege in der Direktvermarktung

Frage F3: Uber welche Vertriebswege verkaufen Sie lhre Produkte?
Basis: n=710, alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen, *Gastronomie 2022 in anderer Fragestellung erfasst, 2016 nur unter "Anderes".

Nennungen Diff. 2026/2022 in Diff. 2026/2016 in
ungew. % der Befragten gew. %-Pkt. %-Pkt.
Ab-Hof-Verkauf (Ab-Hof-Laden) 598 [ 84 7
Gastronomie* 255 [ 32 erfasst
Lieferdienst / Zustellung 138 [ 20 2
Lebensmitteleinzelhandel 173 0 18 3
SB-Laden 137 115 14
Verkaufsgemeinschaft / Bauernladen 143 [ 15 5
Online Uber eigenen Shop 104 [ 14 7
Bauernmarkt / Markt 129 [ 14 1
eigener Heuriger / Buschenschank 58 9 2
Lebensmittelverarbeiter (Backer,...) 65 8 8 8
Online Uber Plattform (fremder Shop) 59 7 30 s B
GroRRkichen* 61 7 *nicht extra erhoben
SB-Container/-Boxen 65 7 -4 7
Verkaufsautomat 31 n 4 -3 3
Fachhandel, Vinothek... 9 12 2 2
Lagerhaus* 6 1 *2022/2016 nicht extra ausgewiesen
Anderes 40 [ 6 ’1 5 3
Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,Gutes vom Bauernhof*; 2026
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Entwicklung der Direktvermarktung in den letzten 5 Jahren

Frage F5: Hat die Bedeutung der Direktvermarktung fiir Ihren Betrieb in den letzten 5 Jahren zugenommen, ist sie in etwa gleich geblieben oder hat sie abgenommen?
Basis: alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent.

Gesamt 2026

Gesamt 2022

Gesamt 2016

Gesamt 2010

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,Gutes vom Bauernhof”; 2026
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Basis ungew.

n=710

n=655

n=352

n=156

" abgenommen

gleich geblieben I zugenommen

46

61
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Grunde fur die Zunahme der Direktvermarktung

Frage F6a: Warum hat die Bedeutung der Direktvermarktung zugenommen?
Basis: n=361, Direktvermarkter, bei denen die DV zugenommen hat, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen.

Nennungen
ungew. % der Befragten gew.
mehr Nachfrage der Konsumenten 184 55
verstarkte Verkaufsaktivitaten 119 33
Erweiterung des Produktangebotes 98 23
starkere Konzentration auf diesen Betriebszweig 83 21
steigende Wertschatzung (regionaler) LM, 16 5
Bewusstsein steigt
Neueinstieg in DV 13 6
Pandemie 12 4
Qualitatssteigerung, bessere Produktqualitat 11 3
Sonstiges 27 10

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,,Gutes vom Bauernhof”; 2026
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Grunde fur Ruckgang der Direktvermarktung

Frage F6b: Warum hat die Bedeutung der Direktvermarktung abgenommen?
Basis: n= 101, Direktvermarkter, bei denen die DV abgenommen hat, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen.

Nennungen
ungew. % der Befragten gew.
weniger Nachfrage 52 55
keine Zeit fiir Direktvermarktung 24 27
Zahlungsbereitschaft der Konsumenten -8 93
gesunken/schlecht
mangelnde Rentabilitat 14 17
Betriebsumstellung / anderer Betriebszweig ist 17 14
wichtiger geworden
zu hohe gesetzliche Auflagen 9 6
Pandemie 1 0,4
Sonstiges 10 10

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,,Gutes vom Bauernhof”; 2026
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Zustandigkeiten in der Direktvermarktung im Detail - 1/2

Frage F7: Wer ist in Inrem Betrieb hauptsachlich fir die Direktvermarktung zustandig?

Basis: alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent.

Gesamt 2026

— GVB Teilnehmer
GVB Nicht-Teilnehmer

bis 10% v. Einkommen
bis 50% v. Einkommen
bis 100% v. Einkommen

bis 34 Jahre

35 bis 44 Jahre
45 bis 54 Jahre
55 Jahre od. alter

Ges.Fla. bis 20 ha
Ges.Fla. 21 bis 50 ha
Ges.Fla. 51 ha od. mehr

Basis
n=710

n=260
n=450

n=182
n=269
n=190

n=112
n=203
n=217
n=178

n=233
n=263
n=214

Bauer

30

15
32

32
26
38

26
28
30

32
31
25

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,,Gutes vom Bauernhof”; 2026
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Bauerin
27

36
25

33
26
19

15
22
33
31

29
28
22

beide

29

Andere
38 6
41 8
37 6
7
7
4
34 12
7
35 4
35
36 4
34
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Zukunft der Vertriebswege fur die Direktvermarkter

Frage F9: Kommen wir nun zur Zukunft: Welche Vertriebswege der Direktvermarktung werden fir lhren Betrieb in Zukunft an Bedeutung gewinnen, gleich bleiben oder an Bedeutung
verlieren?
Basis: n= 31 bis n= 598, Direktvermarkter mit dem jeweiligen Vertriebsweg, Angaben in Prozent, "Gleich bleiben" und "WeiR nicht." nicht dargestellt.

gereiht nach "an Bedeutung gewinnen" an Bedeutung verlieren an Bedeutung gewinnen Gl?iCh WeiB
bleiben  nicht.
Online Uber eigenen Shop 3 60 34 3
Verkaufsautomat 10 44 46
SB-Laden 8 43 46 3
Online Uber Plattform (fremder Shop) 11 40 47 2
eigener Heuriger / Buschenschank 5 38 58
Lieferdienst / Zustellung 20 36 44
Lebensmitteleinzelhandel 11 32 55 3
SB-Container/-Boxen 12 30 57
Gastronomie 19 30 50 2
GrofRklichen 9 28 63 1
Bauernmarkt / Markt 14 27 58 1
Verkaufsgemeinschaft / Bauernladen 9 26 64 1
Ab-Hof-Verkauf (Ab-Hof-Laden) 17 26 56 2
Lebensmittelverarbeiter S 25 63 3
Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Bauerliche Direktvermarktung im Auftrag von ,Gutes vom Bauernhof*; 2026
Wo steht die Direktvermarktung 20262 Johannes Mayr, KeyQUEST Marktforschung | www keyquest.at | kevoUESsT
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\
‘ Diversifizierung & Direktvermarktung
\

‘ Preis-Kosten-Schere pusht Diversifizierung

|

‘ Vision 2028+: Sonderauswertung Direktvermarktung

[

‘ Aktuelle Trends — Studie Gutes vom Bauernhof
/

‘ Fazit
J
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Fazit Diversifizierung & Direktvermarktung

[0 48% aller Betriebe sind , Diversifizierer”
B Direktvermarktung mit groRem Abstand wichtigste Form der Diversifizierung (58% der Diversifizierer)
B Hauptmotiv: Wachstumsdruck in klassischen Betriebszweigen der Urproduktion

[1 Direktvermarktung — Status & Trends
B 29% der Betriebe sind Direktvermarkter
B 7% aller Betriebe (10% der Betriebe ohne DV) Uberlegen in DV einzusteigen

B Bedeutung der Direktvermarktung steigt; ebenso der Einkommensanteil aus Direktvermarktung (aktuell
36%)
B Viele Indikatoren lassen weiteres Wachstum erwarten (Trend der Nachfrage, Investitionsabsichten...)

[0 Direktvermarktung Besonderheiten
B Zentraler Erfolgsfaktor: freie Arbeitskapazitaten
B Hauptverantwortung fur DV: sehr ausgeglichenes Verhaltnis zwischen Bauerin & Bauer
B Zukunftstrend bei Vertriebswegen: wenig personalintensive SB-Konzepte bzw. Online-Shops

[0 Direktvermarktung wird von vielen Betrieben als zentrale Zukunftschance gesehen

B Wichtiger Beitrag zum Bremsen des Strukturwandels

Wo steht die Direktvermarktung 2026? Johannes Mayr, KeyQUEST Marktforschung | www.keyquest.at | keyQUEST
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Wo sehen die Landwirte ihre Zukunftschancen? WordCloud

Frage LZ1: Kommen wir nochmals zu Ihrem Betrieb: Worin sehen Sie die zentrale Zukunftschance fiir Ihren Betrieb?
Basis: alle Befragten, offene Frage, Mehrfachnennungen, Darstellung als WordCloud, "keine Zukunftschance" nicht dargestellt.

bishers! ts_keine zukunftschance wenig passt forderungen

Jilchwirtsc chaft..ja~-

eltergeh noch "ackerbal z*:,::,:, «

V,le Fpreise; produkt,e

dire ktverﬁﬁ?kwffg
A roduktlonseh alle 2 G q

+@nenl )0!

-
eln qua 1tat ringy J00re pensmn_ ]_

‘ Kinder

m11§1pre1\leeJert.zlfgwe ESEln
thl iben; orSTition eher 5

dem-blelbenpat iaph™

Sonat -leben- ..
mach enz ukunf t;:z;.;at‘:;neber‘ié*'r‘iﬁé“?b

forstwirtschafe ™ vt sehe kelnesilchviehh

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Mitgliederbefragung LK Oberosterreich; 2025
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Vielen Dank!

Wir stehen gerne fir ihre Fragen zur Verfugung!

j.mayr@keyquest.at |
www.landwirte.at key0.UEST

[ ktforsch
landwirte.keyquest.at Marktforschung



Bedeutung der Direktvermarktung nach Merkmal der Befragten

Berechneter Wert aus Fragen nach Bedeutung der DV, wenn keine DV ob friiher gemacht oder Einstieg geplant.
Basis: alle Landwirte, Angaben in Prozent.

" hat friiher DV gemacht M keine Affinitat zu DV pot. Einsteiger in DV
Basis ungew. DV geringe Bedeutung 1 DV groRe Bedeutung
Gesamt 2026  n=1213 7 11 18
Gesamt 2022  n=1045 7 13 15
Gesamt 2016  n=1301 6 14 13

7 12 22
7 11 | 13

———— Haupterwerb n=732
Nebenerwerb n=481

—— Bio-Betrieb n=385
Konv. Betrieb n=828

9 14 = 21
6 10 16

14 14 26
7 11 17

Wachsen n=218
Stand halten n=820
Aussteigen n=166

VS / HS n=241

Lehre / Fachschule n=449

Meisterprifung ~ n=198 25
Matura/Uni/FH  n=322 1 - 20
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Bedeutung der Direktvermarktung nach Merkmal der Befragten

Berechneter Wert aus Fragen nach Bedeutung der DV, wenn keine DV ob friiher gemacht oder Einstieg geplant.

Basis: alle Landwirte, Angaben in Prozent.

" hat friher DV gemacht M keine Affinitat zu DV pot. Einsteiger in DV
Basis ungew. DV geringe Bedeutung 1 DV groRe Bedeutung

Gesamt 2026  n=1213 7 11 18
West (S, T, V) n=221
Sid (St, K) n=348
—— 00 n=263
Ost (N, B, W) n=381
Tierhaltung n=900
Keine Tierhaltung n=313
Ges.Fla. bis 20 ha n=360
Ges.Fla. 21 bis 50 ha n=443
Ges.Fla. 51 ha od. mehr n=410
bis 34 Jahre n=180
35 bis 44 Jahre n=339
45 bis 54 Jahre n=358
55 Jahre od. alter n=336
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Arbeitsplatze durch Direktvermarktung: 0,91 im Schnitt

Berechnete Werte aus Fragen F8a und F8b.
Basis: alle Direktvermarkter, Angaben als Mittelwert.

uﬁgii\fv. mit DV ohne DV AP durch DV
Gesamt 2026 n=710 2,47 1,56 0,91
Gesamt 2022 n=655 2,58 - 1,80 0,78
Gesamt 2016 n=352 2,37 1,41 0,96
e e oo TS| g 6, 8260509 keyQUEST
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Direktvermarkter haben in 5 Jahren @ 60.000 Euro investiert

Frage F8c: Kbnnen Sie bitte schatzen, wie viel Geld Sie in den letzten 5 Jahren in die Direktvermarktung investiert haben?
Basis: n=710, alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent und als Mittewert.

500.000 Euro oder
mehr
2%
nichts investiert
12%

bis 500.000 Euro
10%

Direktvermarkter
haben in den letzten
5 Jahren im Schnitt bis 25.000 Euro
59.685 Euro 51%
investiert.

bis 50.000 Euro
15%
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Vortrag bei der Veranstaltung: Speeding Up Innovation — Mehr Vielfalt am Hof: Betriebsentwicklung durch Diversifizierung; LKO , 2026.06.09 Marktforschung


http://www.keyquest.at/

Aussagen und Einschatzungen zur Direktvermarktung

Frage F21: Wie sehr treffen folgende Aussagen auf Sie zu?

Basis: n=764, Betriebe mit DV bzw. mit Absicht in DV einzusteigen, Angaben in Prozent, gereiht nach TopBox2 = Summe aus "trifft vollig zu" und "trifft eher zu", "WeiR nicht." nicht

dargestellt.
trifft eher nicht zu
gereiht nach TopBox2 TopBox2 trifft eher zu
Die Direktvermarktung lasst sich 82 14
arbeitstechnisch bei uns gut integrieren.
Die Nachfrage der Konsumenten nach o 21
bauerlichen Produkten steigt.
Mit den neuen Technologien/Internet &
Co. lassen sich die Konsumenten leichter 76 13

ansprechen.

Die Direktvermarktung sichert mir
langfristig den Bestand meines Betriebes.

Durch die Teilnahme an einem
Qualitatsprogramm habe ich Vorteile in 50 22

66 20

der Vermarktung.

Wo steht die Direktvermarktung 2026? Johannes Mayr, KeyQUEST Marktforschung | www.keyquest.at |
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34
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Typ 1 - Intensiv-DV / DV

Typ 2 - Extensiv-DV / DV

Typ 3 - Potenzielle

Typ5-DV

groBBe Bedeutung geringe Bedeutung Einsteiger DV Typ 4 - Aussteiger DV Desinteressierte
Basis n=463 n=242 n=54 n=68 n=386
Prozent gewichtet 17% 11% 7% 9% 55%
Anzahl an Betrieben in O 18 200 11500 7400 9900 57 000

Soziodemografie

eher Haupterwerb, Bio-
Betriebe, kleinere Betriebe,
aber Wachstumsbetriebe, 00
unterdurchschnittlich, hohere
Bildung

GroBe Betriebe, Bio-Betriebe,
eherim Westen und im Osten

Bio-Betriebe, eher groBe
Betriebe, Wachstumsbetriebe,
Junge, Tierhalter, hohere
Bildung

Haupt-/Nebenerwerb ziemlich
ausgeglichen, eher altere,
eher niedrige Bildung

eher Nebenerwerb, mittlere
bis groBe BetriebsgroBe,
konventionelle Betriebe,
eher niedrige Bildung

Betriebstypen

Weinbau, Lege- & Mast-hiihner,
Schweinemaster, Ferkelprod.,
Schafe

eher Milchproduktion, Getreide,
Rindermast, tw. Hihner, Pferde,
UaB

Ackerbau, Mutterkuh,
Rindermast, Schweinemast,
Heu-/Silageverkauf, etc.

eher Milch- und Mutterkuh-
halter, Rindermast, aber auch
Forstbetriebe

eher Milchproduktion,
Kalbermast/-aufzucht,
Ackerbau, Forstwirte

Produkte

Fleisch, Eiern, Wein, Obst und
auch Gemuse

eher Milchprodukte,
Spirituosen, Ole

Zukunft eher Fleisch vor Milch,
Gemiise und Eiern

Vertriebskanale

groBe Palette: Ab-Hof,
Zustellung, Gastronomie,
Markte, LEH, Bauernladen,
online

auch ab Ab-Hof, SB-Laden,
alles andere deutlich
unterdurchschnittlich

Zukunft: Ab-Hof, SB-Laden,
Gastronomie, Markte & online

Einkommensanteil aus
Direktvermarktung

durchschnittlich 51 %

durchschnittlich 17 %

Griinde fiir Zunahme DV

Nachfrage gestiegen,
Verkaufsaktivitaten, Fokus DV,

eher Nachfrage & Produkt-
angebot, weniger "aktiv" in

Voraussetzung fiir Einstieg:
mehr Personal bzw. Zeit,
gesicherte Marktpreise, weniger

Griinde fiir Ausstieg:
keine Zeit, Generationen-
wechsel, zu hohe Auflagen,

Produktpalette erweitert Richtung Verkauf Burokratie, Nutzen mangelnde Rentabilit
Investitionen werden eher investieren (Index |werden eher nicht investieren |tendenziell kiirzere Dauer der  |teils sehr lange Dauer der
51) (Index 31) Direktvermarktung: 28% bis |Direktvermarktung: 32%

in Verkaufsraum, Technik,
Lager, IT, Personal, Transport

wenn dann in Produktions-
raume, Verpackung/Abfull.

Zustandigkeiten DV

eher beide

eher Bauer oder Bauerin
weniger beide

zu 5 Jahren 37% bis zu

10 Jahren

langer als 20 Jahre 29% mehr
als 10 bis 20 J.

Griinde gegen Einstieg:

v. a. keine Zeit/kein
Personal; Produkte u/o
Voraussetzungen passen
nicht, Alter / Pension,
Auflagen, schlechte
Rentabilitat, hohe Kosten fur
Umstellung
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