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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Frischwareneinkäufe auf Niveau von 2019
mengenmäßig in Tonnen 

450.934 495.181 498.733 472.412 462.382

783.666
860.088 858.708

762.532 774.395

Jän.-Sept. 2019 Jän.-Sept. 2020 Jän.-Sept. 2021 Jän.-Sept. 2022 Jän.-Sept. 2023

Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter

Diskonter

1.355.269 1.357.442
1.234.600 + 0,1 %1.234.945

%-Ver. zu 
Jän.-Sept. 

2022

+ 1,6 %

- 2,1 %

Lockdown
ab 15.3.

Teilweise 
Lockdown

Covid-
Maßnahmen

Ukraine-Krieg

%-Ver. zu 
Jän.-Sept. 

2019

+ 0,2 %

- 1,2 %

+ 2,5 %

Frischwareneinkäufe auf Niveau von 2019 
im Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen

1.236.777

Chart 1
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Frischwareneinkäufe auf Niveau von 2019
mengenmäßig in Tonnen 

1.382.248 1.586.209 1.585.197 1.675.990 1.887.244

3.232.675
3.668.119 3.691.179 3.559.388

3.994.824

Jän.-Sept. 2019 Jän.-Sept. 2020 Jän.-Sept. 2021 Jän.-Sept. 2022 Jän.-Sept. 2023

Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter

Diskonter

5.254.328 5.276.376

4.614.924

+ 12,4 %

5.235.378

%-Ver. zu 
Jän.-Sept. 

2022

+ 12,2 %

+ 12,6 %

Frischwarenausgaben zwölf Prozent über Vorjahr 
im Lebensmitteleinzelhandel, Wert in 1.000 Euro

5.882.068

Lockdown
ab 15.3.

Teilweise 
Lockdown

Covid-
Maßnahmen

Ukraine-Krieg

Chart 2
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Frischwareneinkäufe nach Quartalen
im Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen, RollAMA Total

487.598 472.431

397.412

449.963 439.958 424.948

370.039

427.018 418.125 416.345 402.307

Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4 Q.23.1 Q.23.2 Q.23.3

- 5,0 % - 2,0 % + 8,7 %

Veränderung zur Vorjahresperiode

Chart 3
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Frischwarenausgaben nach Quartalen
im Lebensmitteleinzelhandel, Wert in 1.000 Euro, RollAMA Total

1.874.044 1.856.845

1.545.488

1.809.039 1.741.121
1.861.457

1.632.800

1.997.519
1.929.044

2.029.691
1.923.332

Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4 Q.23.1 Q.23.2 Q.23.3

+ 10,8 %
+ 9,0 %

+ 17,8 %

Veränderung zur Vorjahresperiode

Chart 4
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

RollAMA-Frischwaren
im Lebensmitteleinzelhandel, 3. Quartal 2023

 %-Ver. Menge 
zum 3. Quartal 2022 

 %-Ver. Wert 
zum 3. Quartal 2022 

RollAMA Total

Weiße Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen)

Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetränke, Desserts)

Käse

Gelbe Fette (Butter und Margarine)

Fleisch inkl. Geflügel

Wurst & Schinken

Frischobst

Frischgemüse

Eier

17,8

12,4

27,9

20,2

-9,8

16,4

18,6

19,5

17,4

12,4

8,7

7,5

15,7

7,1

1,7

12,7

9,8

8,9

10,4

9,7

Chart 5
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung des Preisindex
im Lebensmitteleinzelhandel, Indexbasis Gesamtjahr 2020

113

118 121

109

115

119
122

90

95

100

105

110

115

120

125

130

135

140

Q.20.1 Q.20.2 Q.20.3 Q.20.4 Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4 Q.23.1 Q.23.2 Q.23.3

RollAMA Total*

Milchprodukte

Fleisch und Wurst

Eier

+ 3,2 %

+ 5,6 %

+ 2,5 %

+ 8,3 %

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse,  Eier,  Fertiggerichte, exkl. Brot

Veränderung 3. Quartal 23 zum Vorjahr

Chart 6
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung der Aktionsanteile
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil in Prozent, RollAMA Total*

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse,  Eier,  Fertiggerichte, exkl. Brot

28,3 28,0 28,0 27,9 28,8 27,9
29,5 30,5 31,3

29,1
30,7

Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4 Q.23.1 Q.23.2 Q.23.3

Chart 7
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Jeder Dritte Euro in Aktion
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil in Prozent

29,5

15,5

32,5

28,7

45,3
42,3

31,4

27,5

22,0
20,2

24,2

33,3
30,7

16,5

32,0 32,2

39,8

45,2

32,1
28,0

23,4

18,4

22,2

36,1

RollAMA Total Weiße
Palette

Bunte
Palette

Käse Gelbe Fette Fleisch und
Geflügel

Wurst und
Schinken

Frischobst Frischgemüse Kartoffeln Eier Fertiggerichte

3. Quartal 2022 3. Quartal 2023

Chart 8
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