Herkunft muss erkennbar sein
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Regionalitat gibt Sicherheit

" Grundvertrauen in die Land- und
Lebensmittelwirtschaft

*  Grundvertrauen in Uberwachung- und
Lebensmittel-Sicherheit




Osterreicher sind stolz auf
Landschaft und Kulinarik

die landschaftliche Schénheit 79
die abwechslungsreiche Kulturlandschaft mit Wiesen, Weiden... 1,68
die schmackhafte 6sterreichische Kiiche ¥ 65
die typisch sterreichische Speisen und Spezialitéten ™ 63
typisch dsterreichische Sehenswiirdigkeiten 60
die hohe Lebensqualitét 5p8
die osterreichische Landwirtschaft und heimische landw. Produkte ™ 56
die intakte Natur und Umweltqualitat 5Q5
die Geschichte und Kultur des Landes 1449
die Neutralitét ™ 49
Tradition und Brauchtum 43
die Leistungen der heimischen Sportler o34
die Leistungsfahigkeit der Wirtschaft 23
die Auslanderfreundlichkeit, Gastfreundlichkeit der Osterreicher , 16
die Zugehérigkeit zur EU ) 14
die dsterreichische Innen- und AuBenpolitik .2 13

Quelle: RollAMA-Motivanalyse 2014, J_f '% AMA 5;‘ ,_

Angaben in % fur Werte = sehr stolz, n=1.815



Fur 90 % ist Herkunft wichtig

Frage: Was ist Ihnen beim Einkauf von Lebensmitteln wichtig, worauf achten Sie besonders? Bewerten Sie, wichtig die folgenden

Nennungen sind.
mgenerell wichtig teilw. wichtig = eher unwichtig ®gar nicht wichtig

Fische | T 1Y
cuaitat I T 18
preis | 37
gentechnikfreie Produkte (GVO) - 27
Aktionen | I 38
Osterr. Herkunft und Herstellung der Rohstoffe in & 4“ 38
artgerechte Tierhaitung [ 39
regionale Produkte | M 39
Verarbeitung in Osterreich [ 2 40
Inhaltsstoffe (z. B. Nahrwerttabelle, Allergene) [INEZE
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biologisch produzierte Produkte [IE
j 51
Carbon Footprint (Klimabilanz) IV 44 31

39
Kennzeichnungen und Labels auf Produkten “ 44
groBe Auswah! |INNFT I
offizielle Giitezeichen 48
48
lange Haltbarkeit [N
fair-Trade [EZ I 51

Hinweise zur Zubereitung [JIEEIN 35 36
Markenprodukte ﬂn 37 40
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Quelle: RollAMA Motivanalyse / AMA Marketing, .: = AMA
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Griinde fur Kaufentscheidung

Frage: Was sind fur Sie die drei wichtigsten Grinde fir die Kaufentscheidung bei den folgenden Lebensmitteln?

Jahr 2015 ronall || Iwlodl | I | vmall | ST B P
Milch, Butter 48 67 21 18 16 9
Kase 49 63 42 48 12 19 21
Rindfleisch 45 76 47 56 15 13 4
Schweinefleisch 43 76 47 56 14 14 4
Gefliigelfleisch 43 77 46 58 17 14 3
Waurst, Speck 46 69 51 51 12 17 12
Getreide, Mehl 50 30 14 52 16 29 11
Obst, Gemiise 47 82 57 38 17 8 16
Wein 39 7 15 37 6 36 45
Quelle: GfK Austria / AMA Marketing, SLENE AMNA 22308

Janner 2015, Angaben in %, n=1.000



Herkunft bleibt wichtig

Milch, Butter
Kase
Rindfleisch
Schweinefleisch
Gefliigelfleisch
Wourst, Speck
Getreide, Mehl
Obst, Gemiise

Wein

Quelle: GfK Austria / AMA Marketing,
Janner 2015, Angaben in %, n=1.000

Nennungen fiir Antwortkategorie , heimisches Produkt”
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Und der Trend geht weiter

LM aus regionaler Produktion

Osterreichische LM allgemein

LM aus biologischer Landwirtschaft

LM mit unabhangig kontrollierter hoher Qualitat
Free from - Produkte (z.B. laktosefrei, glutenfrei)
Fairtrade-LM

LM, die einen gesundheitl. Zusatznutzen versprechen
LM fiir eine vegetarische Erndhrungsweise

LM fiir eine vegane Erndhrungsweise

LM, die in der EU produziert wurden

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2015,
Angaben in % fur Wert = an Bedeutung gewinnen, n=1.728

Werte = an Bedeutung gewinnen




ABER: Preis wird immer wichtiger

I = e e ]
30 43 48 46 48

Milch, Butter

Kéase 30 39 46 45 49
Rindfleisch 33 35 43 44 45
Schweinefleisch 33 37 44 44 43
Gefliigelfleisch 33 32 42 45 43
Wurst, Speck 31 36 45 42 46
Getreide, Mehl 41 47 52 47 50
Obst, Gemiise 28 35 37 35 47
Wein 31 38 35 30 39

Quelle: Gfk Austria / AMA Marketing, S
Janner 2015, Angaben in %, n=1.000 h
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Je naher an Landwirtschaft,
desto wichtiger ist Herkunft

Frischfleisch 65
Rindfleisch 63
Schweinefleisch 62 7
Trinkmilch 62 11
Gefliigel 61 9
Butter 58
Speck, Selchwaren 52
Joghurt 50
Gemiise 44
Kase 42 19
Wurst 40 15
Obst 38 18
Brotaufstriche 28
Fertiggerichte 18 30
Konserven 11 38

N o

Achte... M sehr m ziemlich eher weniger H eher gar nicht

Quelle: RollAMA Motivanalyse Dezember 2013 / AMA-Marketing
Angaben in %, n=1.860 Befragte




Aufler Haus Verzehr nimmt zu —
Wichtiger Absatzkanal Beispiel Fleisch

1/3
Industrie,
Tiernahrung,

Knochen etc. )
60 % Gast7rgrﬁ>mie
Frischfleisch

'§ AuRer Haus . 40 % 30 %
© Fleischwaren GroR-
S 55 % verbraucher
Q
> 2/3
2% C+C
Menschlicher ~50% 6 % Fleischer
Verzehr FrlSChﬂe|SCh 4 % Sonstige
Haushalte 50 %
Fleischwaren 88 % LEH
45 %

isti i ilwei 5 SLETD AMA 23508
Quelle: Statistik Austria, RollAMA, Angaben teilweise geschatzt 'l Q [ I‘



Gastronomie:
Konsumenten ist Regionalitat wichtig

Frage: Wie wichtig sind Ihnen folgende Aspekte?

Im Urlaub koste ich gerne Spezialitaten des jeweiligen Landes bzw. der jeweiligen
Region.

In der Gastronomie ist mir die Verwendung regionaler Produkte sehr wichtig.

Im Supermarkt hatte ich gerne ein breiteres Angebot an regionalen Produkten der
jeweiligen Gegend.

Ich versuche, moglichst hdufig Lebensmittel aus der Region zu kaufen.

Die Herkunft der Produkte spielt fiir mich eine besonders hohe Rolle.
Regionale Lebensmittel kaufe ich am liebsten beim Bauern direkt bzw. am
Bauernmarkt.

Ich kaufe haufig Lebensmittel aus biologischem Anbau.
Produkte aus einer bestimmten Region sollten auch nur in dieser Region
konsumiert werden.

Ich kaufe im Supermarkt haufig Lebensmittel aus fremden Regionen zum Kosten.

B stimme voll und ganz zu M stimme etwas zu  bin unentschieden m stimme eher nicht zu ® stimme Gberhaupt nicht zu

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2014, O 2525
Angaben in %, n=1.815 & < (D _)g



Gastronomie:

Herkunft von Fleisch besonders wichtig

Frage: Wie wichtig ist Ihnen die regionale Herkunft der Rohstoffe folgender Produkte, wenn Sie diese in der Gastronomie

verzehren?
Rind- /Kalbfleisch
Eier
Brot/Gebick
Hithnerfleisch
Schweinefleisch
Erdapfel
Putenfleisch
Gemiise
SiiBwasserfisch
Milch & andere Milchprodukte
Lammfleisch
Obst

Kase

Quelle: RollAMA Motivanalyse 2014,
Angaben in % fur Werte = sehr wichtig, n=1.800
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Auch fir Gastronomen ist
Herkunft wichtig

Frage: Warum nehmen Sie am AMA-Gastrosiegel teil?

0 10 20 30 40 50

60

o e Positiomerung ot 1 I 5
meine Positionierung ist

N e B T P e IS | 5
bringt

weil der Gast Transparenz liber die Herkunft _ 31
der Speisen wiinscht

weil es Vertrauen bei den Konsumenten schafft || NN 5

zur Stammkundenbindung | 2/

weil der Gast Regionalitat der Speisen fordert _ 24

weil ich dadurch einen Vorteil gegenl'jber den _ 22
Mitbewerbern habe

zur Neukundengewinnung | NN 0

weil es einen finanziellen Vorteil bringt _ 9

kein besonderer Grund _ 7

Sonstiges _ 9

keine Angabe . 2

Quelle: Gastro Obsearcher, GOBus Friihjahr 2015
Angaben in %, n=45
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Ausschlie3lich osterr. Rohstoffbezug
ist vorstellbar

Frage: Bei welchen der folgenden Produkte kdnnten Sie es sich vorstellen, nur noch 6sterreichische Rohstoffe zu kaufen?
1 2 3 4 5

1,2

Hiihnerfleisch 1.5 [

Schweinefleisch

: 1,5

Rindfleisch

Kalbfletsch 1.6 I

Putenfleisch 1,6 I

. 2,0

= 2015 (n=300) = 2011 (n=275)

1=sehr gut vorstellbar 5=liberhaupt nicht vorstellbar

Quelle: Gastro Obsearcher, GOBus Friihjahr 2015 *: AMA
Angaben in %, n=300
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Ent-Lokalisierung schreitet voran

Frage: Bitte geben Sie an, ob Sie mit der jeweiligen Regionsbezeichnung die regionale Herkunft der Rohstoffe und/oder die

Verarbeitung in der Region und/oder die typische Herstellungswiese bzw. Rezeptur verbinden?

Karntner Hauswiirstl 31,6% 35,7% 49,9% 9,5%
Tiroler Speck 36,7% 39,3% 45,0% 9,5%
Weinviertler Brot 25,2% 33,9% 44,6% 15,8%
Wachauer Laberl 15,2% 23,9% 52,1% 21,9%
Waldviertler Mohnzelten 27,4% 33,7% 51,7% 14,4%
Tiroler Brot 26,6% 30,0% 47,1% 14,6%
Pinzgauer Bierkdse 36,5% 36,9% 45,6% 11,4%
Steirisches Backhendl 33,5% 27,8% 42,2% 14,0%

Quelle: Marketagent.com, September 2015
Angaben in %, n=507



Deshalb: AMA-Systeme sorgen
fur Transparenz & Orientierung
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Strenge Herkunftsregelungen in den
AMA-Systemen

= Geburt / Mast / Schlachtung / Zerlegung

" Freiwillige regionale Herkunftsangaben




Regionalitat muss definiert sein —
Beispiel Rind

Variante 1 Tirol Tirol Tirol

Variante 2 Tirol Tirol Osterreich
Variante 3 Osterreich Tirol Tirol

Variante 1 Waldviertel Waldviertel Waldviertel
Variante 2 Waldviertel Waldviertel Niederdsterreich

Variante 3

Niederdsterreich

Waldviertel

Waldviertel

Anm: Ist die Region kleiner als ein Bundesland, miissen die Geburt oder Schlachtung des
Tieres in jenem Bundesland stattfinden, zu dem die Region gehort.
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Zusammenfassung

= QOsterreicher sind stolz auf Landschaft und Kulinarik

=  Herkunft ist zweitwichtigstes Kaufkriterium

=  Zunehmende Globalisierung verlangt mehr Transparenz

= AulRer Haus Konsum steigt

= Regionalitat gibt Vertrauen und Mehrwert

= Regionale Angaben in Restaurationsbetrieben gewinnen an
Bedeutung

=  AMA bietet Systeme fir alle Vertriebsschienen auf freiwilliger
Basis an




Danke flir lhre Aufmerksamkeit

www.amainfo.at
facebook.com/amainfo.at
instagram.com/amainfo.at
twitter.com/amagesmbh



http://www.amainfo.at/
http://facebook.com/amainfo.at
http://instagram.com/amainfo.at
http://twitter.com/amagesmbh
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